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中國文化大學教師教學創新暨教材研發獎勵期末成果報告書 

壹、 計畫名稱 

聽演講不只是聽演講—導入「活動行銷」實作訓練以提高學生學習參與度之教學創新計畫 

貳、 實施課程、授課教師姓名 

實施課程：廣告專題講座 

授課教師：漆梅君、顏惠芸 

參、 前言 

一場演講活動雖然短短幾個小時，但往往是濃縮講師職場多年寶貴心得之精華結晶，尤

其本系有些技能知識並不足以開設全學期 18周課程，或是有些業界資深翹楚無法配合學校固

定授課時間，再者，廣告與數位媒體環境變化迅速，使致於透過演講課程可補強在瞬息萬變

的環境下，新知識新技能的同步躍進。因此，本系於大三開設「廣告專題講座」課程，目的

一在使學生於大一大二修習相當數量之基礎理論課程後，能藉由業界專家之分享，了解實務

面的實際操作；其二，在補充未足以構成開設課程之廣告與行銷主要趨勢與應用；其三，瞭

解最新之市場動態與傑出廣告案例，以紮下在廣告策略、企劃、數位媒體等方面之厚實基礎

與實戰能力; 其四，為三年級升四年級暑期校外實習奠基，俾能迅即接軌適應業界環境。 

    然而，即便努力邀約一流大師撥冗前來傳授至尊寶典，但台下學生總是聊天、恍神、滑

手機，場面著實難堪，無怪乎曾有知名學者於國內某大學演講時感嘆，時下學生不知把握聽

講良機，吸收寶貴資訊，白白浪費光陰! 

    有鑑於此，本計畫欲活化演講形式，導入翻轉課堂(Flipped Classroom)之理念，以學生為

中心，採活動行銷(Event Marketing) 方式，使學生不再只是舒服地坐在演講廳吹冷氣打瞌

睡，而是讓學生從想議題、找講師、到應用基礎課堂所學，主動規劃一場精彩演講，實際去”

炒熱”學術活動，達到應用已知(大一大二基礎理論)又學習新知(聽講收穫)的雙重效果。 

肆、 計畫特色及具體內容 

A.計畫特色 
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傳統教學方式著重於老師台上講，學生台下聽，聽演講尤其如此，多半由老師邀請產官

學界盛譽卓著的學者專家蒞臨學校，學生們只需坐在台下聆聽，雖講題與講師皆一時之選，

然學生參與度低，學習效果不彰，徒然浪費了寶貴的知識學習機會。 

「廣告專題講座」課程則創新教學設計，帶入翻轉課堂之理念，改由學生先做功課，收

集資料，了解當前廣告及行銷環境的重要議題，並根據議題找出最佳人選，再以活動行銷

(Event Marketing)的角度，企劃並執行全部活動過程，由撰寫邀請信函，到拜訪演講者溝通演

講內容，到新聞稿發佈、線上線下演講宣傳活動，到各式文宣品設計、文案發想、創意影片

拍攝、社群媒體操作(如演講活動粉絲團設立)、校園媒體應用(如華岡電視台/華夏導報/系網校

網/文化一周)、實體宣傳活動(如仇人坡/學生餐廳/相關學系跑班互動)等、到當日講廳佈置、

貴賓接待應對、演講開場設計、中場秩序管控、終場閉幕儀式、攝影錄影筆記記錄、同學回

饋問卷設計與統計、安排校園記者採訪、撤場清潔整理、活動檢討與結案報告等。 

此創新教學設計，大大提高學生全程參與度，並以編組方式刺激各組良性競爭，使學生

興趣高昂。且由於講題是學生所關注之議題，演講者是由學生親自邀請，所以學習動機強

烈，聆聽更加專注，達到學習新知的目的，也同時訓練了學生活動行銷的能力。 

B.具體內容 

本教學計畫首先就班級學生人數編為 10-12 小組，各組組員就廣告宣傳、公關接洽、視

覺設計、統計分析、資料彙整、財務管理等，進行責任分工。 

 具體執行內容含下列四大部分:  

（一）議題規劃與講師評估 

      引導學生收集資料，了解廣告相關業界最關切最熱門或最具前瞻性之議題，並根據

此議題搜尋最適切的專家，了解專家之背景與成功之道，提出演講 proposal 並通過老師審

核。 

（二）演講專案活動企畫與執行 

      指導學生應用過去「整合行銷傳播學」、「廣告學」、「傳播原理」等基礎理論課

程所學，策劃一場成功的演講。由撰寫邀請信函，到拜訪演講者溝通演講內容，到新聞稿

發佈、線上線下演講宣傳活動，到各式文宣品設計、文案發想、創意影片拍攝、社群媒體

操作(如演講活動粉絲團設立)、校園媒體應用(如華岡電視台/華夏導報/系網校網/文化一

周)、實體宣傳活動(如仇人坡/學生餐廳/相關學系跑班互動)等、到當日講廳佈置、貴賓接
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待應對、演講開場設計、中場秩序管控、終場閉幕儀式、攝影錄影筆記記錄、同學回饋問

卷設計與統計、安排校園記者採訪、撤場清潔整理、活動檢討與結案報告等。 

（三）演講內容吸收 

      當日聽講所得除錄影及筆記記錄外，並進一步歸納整理，且鼓勵學生根據演講內容

延伸問題討論。 

（四）專案活動檢討與結案報告 

      分籌備階段與執行階段作具體檢討，且指導學生設計問卷並進行量化分析以了解同

學意見回饋、製作演講活動書面及 3-5 分鐘影音結案。 

伍、實施成效及影響（量化及質化） 

A.  

• 學習評量 

課程的實施成效可以透過課堂活動執行與成效、活動結案、期末考試與平時表現進行質化評估。

活動執行與成效部分，本課程有制定工作檢核表，在活動的各段期間均制定標準，讓學生與指

導老師可以隨時互動檢核，檢核表如圖1、圖2所示。 

 

圖1. 廣告專題講座 演講舉辦工作檢核表 
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圖2. 廣告專題講座 演講舉辦工作檢核表 

 

除了上述小組活動的工作檢核表，本課程亦制定「小組成員互評表」除確保與觀察各組組員

於內部的工作內容與態度，也提供指導老師有更精準的評分標準與平時表現觀察，小組成員

互評表如圖 3 所示。 

  

圖3. 廣告專題講座 小組成員互評表 



 

5 

 

在學期期末考試部分，本課程會根據每週課程專題講座之內容制定期末考試，每週一題，平均

一個學期有12道題目，由於學生除了活動舉辦還需週週聽講，為減輕學生負擔，每位學生可任

選四題深入發揮．圖4為本學期期末考試題目。 

 

圖4. 廣告專題講座 期末考卷 

相關質化實施成效可以從本學期期末問卷得知，學生回饋如圖5所示， 
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圖5. 廣告專題講座 期末教學意見質化部分 

相關量化實施成效可以從本學期期末問卷（7點量表）得知，分析結果如圖6所示， 

題目： 

Q1喜歡哪一場演講 Team11 

Q2哪一組宣傳最特別 Team10 

Q3活動主軸與視覺設計 Team10 

Q4授課方式創新創意 平均5.91 

Q5提升學習興趣動機 平均5.80 

Q6對學習有幫助 平均5.94  

Q7希望未來更多類似課程  平均6.10 

Q8 開放性題目，其他意見，結果如圖5所示。 

伍、 結論 

回顧本計畫目的為希望活化演講形式，導入翻轉課堂(Flipped Classroom)之理念，以學生為

中心，採活動行銷(Event Marketing) 方式。在實施一學期之後，經過問卷調查，可以發現學生

對於這樣的課程持正面意見，也希望未來可開發更多類似課程，而這樣的課程也的確能引起學

習動機與興趣，讓學生們實地操作，由做中學習獲取經驗，遠比傳統教學方式著重於老師台上

講，學生台下聽，這樣的單項式教學來得有效益。經過本學期十一場演講的操作訓練，很明顯

發現後兩組同學有了指導老師於課後與期中考週的檢討指正與前面小組同學的經驗分享，整體

表現獲得同儕的們的喜愛，如此組間的相互學習與良性競爭，除了培養學生團隊合作能力，亦

能從不同小組的講者中獲取業界專業經驗，可為一種雙贏的成果，期望未來學校能持續支持相

關類似課程，提供更大的資源，不僅在教師的獎勵，也能實際多多給予學生更多的補助與校內

媒體的露出協助，以讓這樣的活動可以分享給更多的校內師生。 
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陸、 執行計畫活動照片 

以下以本學期其中一場演講所有過程的畫面與連結供參考佐證。 
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備註： 

1. 本報告書大綱得視需要自行增列項目。 

2. 成果報告書須另以光碟儲存，並附加執行計畫活動照片電子檔。 


